DEILTA

DELTA — Stiedni skola informatiky a ekonomie, s.r.o.

Ke Kamenci 151, 530 02 Pardubice

MATURITNI PROJEKT

Portfolio firmy BRANAD pro marketingovou

komunikaci

Pfijmeni, jméno: Brokes Michal

Trida: 4.A

Studijni obor: Informa¢ni technologie 18-20-M/01
Skolni rok: 2020/2021



Z.adani maturitniho projektu z informatickych
predméti

Jméno a pfijmeni: Michal Brokes

Skolni rok: 2020/2021

Ttida: 4.4

Obor: Informacni technologie 18-20-M/01

Téma prace: Portfolio firmy BRANAD pro marketingovou komunikaci
Vedouci prace: ak. mal. Daniel Viclavik

Zpisob zpracovani, cile prace, pokyny k obsahu a rozsahu prace:

Vytvoteni kompletniho grafického portfolia fiktivni marketingové firmy BRANAD
s marketingovym piesahem.

e graficky navrh logotypu

e vytvoreni korporatni identity — pravidla pro pouziti logotypu, typografie, aplikace loga
(dopisni obalka, vizitka, hlavickovy papir, e-mailovy dopis, polep auta), ptiklady
pouziti

e tvorba responsivniho webu

e navrh bannert

e prezentace na socialnich sitich

e teoreticky popis marketingovych strategii, SEO a SWOT analyza

e graficky navrh propagacnich predmétu (letaky, tuzky, pozndmkové bloky)

Struény ¢asovy harmonogram (s daty a konkretizovanymi ukoly):

do 30. za¥i — hotovy graficky navrh logotypu

do 31. Fijna — hotova korporatni identita, navrh bannerd, graficky navrh propagacnich
predmeéti, graficky navrh firemniho textilu

do 31. ledna 2021 — dokonceni prace na webu a na socialnich sitich

do 31.biezna 2021 — finalizace projektu, realizace tiskovin a propagacnich predmétt



Prohlasuji, ze jsem maturitni projekt vypracoval samostatné, vyhradné s pouzitim uvedené

literatury.

V Pardubicich dne:




Touto cestou dékuji ak. mal. Danielu Véclavikovi a Mgr. Richardu Brunovi za odborné vedeni

maturitniho projektu a podnétné navrhy na jeho rozsireni.



Anotace

Cilem maturitniho projektu bylo vytvofit kompletni grafické portfolio fiktivni firmy.
Ukazat moznost pouziti grafiky pro prezentaci firmy jak v realném svété, tak na socialnich
sitich a vytvofeni responzivniho webu. Dale udélat SWOT analyzu, zhodnotit konkurenci a

zanalyzovat jejich webovou prezentaci.

Klic¢ova slova

Grafika, grafické portfolio, korporatni identita, marketing, web, reklama, video, socialni

sité, pruzkum trhu, SWOT

Annotation

The goal of the graduation project was to create a complete graphic portfolio of a
fictitious company. Show the possibility of using graphics to present your business both in the
real world and on social networks and create a responsive website. Next, do swot analysis,

evaluate the competition and analyze their web presentation.

Key words
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Uvod

Cilem maturitniho projektu bylo vytvofit kompletni grafické portfolio fiktivni firmy a
ukazat moznost pouziti grafiky jak v realném svéte, tak na internetu. V ramci projektu byl také

vytvoren funk¢ni firemni web a profily na socialnich sitich.

Soucasti maturitniho projektu je i SWOT analyza, zhodnoceni konkurence a porovnani

jejich webovych prezentaci.

Projekt tohoto typu jsem si vybral, nebot’ prace predevsim na statické grafice mé béhem
studia stfedni Skoly velice nadchla. Chtél jsem ukézat, ze dokazu pfipravit materidly pro
prezentaci firem na vysoké urovni, a to i pro profesionalné se prezentujici spolecnost, jako je

agentura zabyvajici se tvorbou webt a online marketingem.



1 Predstaveni firmy Branad

Jedna se o marketingovou agenturu, jenz pomdhd firmam zlepsit komunikaci v online
prostfedi a tim oslovit vétsi mnozstvi potencialnich zakazniki, ktefi generuji firmam trzby.
Spolecnost Branad za timto ucelem nabizi sluzby Tvorba webu, kdy firmam pomaha zlepsit
jejich dosavadni prezentaci, pfipadné vytvaii weby zcela nové. Online marketing, ktery
zahrnuje komunikaci na socialnich sitich a placenou propagaci na internetu, také nabizi Firemni

konzultace, kdy firmam zlepsuje interni komunikaci a vztahy mezi spolecnosti a zaméstnanci.

2 Pouzité nastroje

2.1 Adobe Photoshop
Adobe Photoshop je bitmapovy graficky editor pro tvorbu a upravy bitmapové grafiky

(napft. fotografii) vytvofeny firmou Adobe Systems.[1]

2.2 Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je komercni vektorovy graficky editor od spolecnosti Adobe Systems.

Program se pouziva pro tvorbu vektorové grafiky (napf. loga, vizitky, ikony).[2]

2.3 Adobe InDesign
Adobe InDesign je software urceny pro sazbu (desktop publishing) vyrobeny firmou

Adobe Systems.[3]

2.4 Adobe Premiere Pro

Adobe Premiere Pro je software pro stfih videi. Je soucasti Adobe Creative Cloud, ktery

zahrnuje stiih videa a graficky design.[4]

2.5 Adobe After Effects
Adobe After Effects je poc¢itacovy program softwarové firmy Adobe Systems pro tvorbu

specialnich filmovych efektd, pohyblivé grafiky a kompozici obecné.[5]

2.6 Pingdom

Pingdom je globalni feSeni pro sledovani vykonu a dostupnosti pro webové stranky,
aplikace a servery. Aplikace byla vyuzita primarné¢ pro zméteni doby vykresleni webu a zjisténi
jeho velikosti.



2.7 WordPress

Open source software, ktery mutzete pouzit k vytvareni krasnych webovych stranek,

blogti nebo jinych aplikaci.[6]
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Prakticka cast
3 Logo

Logo patii mezi zakladni prvky znacky. Spravné navrzené logo pomahd zakaznikim si
znacku rychleji vybavit a zapamatovat. Pojmem branding se oznacuje pfidavani loga na

vyrobky a jiné reklamni predméty.

Logotyp Branad je tvofen ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast je samotny nazev Branad, druha cast
je symbol v podobé samotného pismene , B, které je cCastecné ohraniCeno ctvercem se

zaoblenymi rohy stejné barvy, kterému chybi levy dolni roh.

Hlavni myslenkou bylo, vytvofit Cist¢ a minimalistické logo, které bude pusobit

[ B ’
Branad

Obrazek 1 - Logo Branad, Zdroj: viastni

profesionalné.
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4 Graficky manual

K firemnimu logu byl také vytvoten graficky manual, ktery jasné definuje pravidla
pouzitelnosti loga v tiskovinach, na materialech a v elektronické podobé. Manual obsahuje

informace o konstrukci loga, spravném pouzité barev, ochranné zon¢ a typech pisem.

Cely manual v ptiloze ¢islo 1.

Aoz sarevnost

910 Gey tabu 52 seutivs Saread bodts ¥ prostary CHYE.
213 Gealy abeeza £ oz 6 PaLANS b3 hodrors ¢
prezony RGa.

8]

Branad Branad

- swed

B"fgad

0] ok praval

Obrazek 2 - Graficky manudal, Zdroj: vlastni

4.1 Sazebni obrazec

Pti tvorbé manudlu se dbalo na spravné pouziti sazebniho obrazce stranky. To je Cast
plochy stranky knizni publikace, kterd je k dispozici pro konecnou sazbu textd a ilustraci
(obrazky, grafy, tabulky, fotografie). Velikost a umisténi sazebniho obrazce na strance jsou v

24

praxi dany velikosti vnitiniho (u htbetu), vnéjsiho, horniho a dolniho okraje. [7]
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e
/

Noto Sans Regula:

Obrazek 3 - Ukdazka sazebniho obrazce, Zdroj: viastni

5 Korporatni identita

Firemni design je podstatou vizudlni identity firmy, nebot’ na jeho zakladé muzeme
firmu identifikovat a odliSit ji od ostatnich firem. Jedna se o soubor vizualnich hodnot
pouzivanych v komunikaci uvnitt, ale zejména vné firmy. Pro pojem ,,design“ se Casto pouziva

i oznaceni jednotny vizudlni styl (JVS), tj. graficky zpracovana vizudlni tvar firmy. [8]

Veskeré casti korporatni identity se fidi podle grafického manualu a snazi se drzet

jednoduchy a Cisty design.

K lepsi prezentaci grafickych navrhii byly pouzité mockupy s licencemi pro volné

pouziti bez nutnosti citace autord.

13



6 Vizitka

Obrazek 4 - Firemni vizitky, Zdroj: viastni

7 Firemni desky

Obrazek 5 - Firemni desky, Zdroj: vilastni

8)
Branad
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8 Hlavickovy papir

Obrazek 6 - Hlavickovy papir, Zdroj: viastni

9 Firemni obalka

Obrazek 7 - Firemni obalka, Zdroj: viastni
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10 Poznamkovy blok

Obrazek 8 - Firemni poznamkovy blok, Zdroj: viastni
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11 Firemni propiska

Obrazek 9 - Firemni propiska, Zdroj: viastni

12 Polep firemniho auta

Obrazek 10 - Firemni polep auta, Zdroj: viastni
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13 Webové stranky

Ugelem bylo vytvotit takovy web, ktery bude jednoduchy, ale zaroveti bude dostateéné
prezentovat firmu a jeji sluzby. Web byl vytvoten tak, aby se co nejrychleji nacital a byl dobie

optimalizovany pro vyhledavace. Pro jesté lepsi SEO byl pouzit plugin Yoast SEO.

Prvni véc, kterou navstévnik na tivodni strance uvidi je call to action tlacitko, které ho
pfesméruje na stranku s jednotlivymi sluzbami a jejich popis. Dale se na uvodni strance nachazi
seznam nabizenych sluzeb, ovSem pouze s kratkym popisem a proklikem na detail. Jako

posledni dilezitym prvek tvodu jsou body, pro¢ zvolit prave tuto firmu.

Web dale obsahuje stranku ,,0 nas®, kde se nachazi vize, hodnoty a mise spolecnosti a
stranku ,,kontakt“, ktera obsahuje kontaktni formulat, jenzZ slouzi primarné pro projeveni zajmu

o jednu nebo vice z nabizenych sluzeb, ptipadné jako prostor pro obecny dotaz.
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13.1 Uvodni stranka webu

B

J Sluzby Onas Kontakt
Branad

VY)DETE ZE

STINU KONKURENCE

Vytvaime firemni prezentace dle aktudinich trend

ZVY3IT PRODEJE

PomUZeme vam dostat vasi znacku na vrchol

Kazdy problém fesime individudiné die pot7eb Kiienta

@ 2 ¢

Tvorba Webu Online Marketing Firemni konzultace
Vdechnéte svému byznysu novy Evot s Zlepzete komunikadi se zékazniky a Neglape to ve vai firmé, jok ms? Zjistime
moderni prezentaci, kam se kazdy zakaznik vybuduite si na internetu dobré jméno. pro¢ ana me nejlepsi feseni, které
r5d vrat vam pomiize k vyssim ziskam

HoTovYCH SPOKOJENYCH HODIN
PROJEKTO KUENTD +  onu

Siog . . -

PomuZeme vam dosahnout vasich
o

cilu

Ke kazdému klientovi pfistupujeme individuaing

Prispivame k rlistu vaseho byznysu

Garantujeme profesionalni pfistup a jednani

Stojime si za kvalitou nasich sluzeb

Pojd’me se pobavit o vasem byznysu

Nebojte se nam nezévazné napsat.

Branad.com Onas Kontakt

733306 428

Nase sluzby

Nase hodnoty

Obrdazek 11 - Uvodni strana webu, Zdroj: [9]
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13.2 Stranka sluzeb

Uvod Sluzby Onas Kontakt
Branad

Nase sluzby

Tvorba webu

Web je v dne3ni dobé nezbytnou soucasti kazdého aspéiného podniku.
1 pfresto na néj firmy mnohdy zapominaji a nevénuji mu dostate¢nou
pozornost. Nevédomky tak pFichazeji o potencialni zékazniky a zisky.

Jsme tu od toho, abychom tyto problémy vyFesili. Vytvofime vam moderni
web s responzivnim designem, na ktery se vasi zakaznici radi vrati a budou si
vas pamatovat. Samoziejmosti je SEO, zabezpeceni HTTPS a spliiovani viech
aktudlnich trendd.

Nezévazné nam napiste.

Online Marketing

Mit funkéni web a profily na socialnich sitich je jedna véc, ale umét je spravné
pouzivat je véc druha. Online marketing je mocny nastroj s jehoz pomoci
miZete vyrazné& pomoci svému byznysu.

Nasi odbornici jsou tu od toho, aby vas naucili vyuZit potencial online
marketingu naplno.

Nezévazné nam napiste.

Firemni konzultace

Mozna si nejste UplIné jisti, co pfesné by potiebovalo zlepsit a jak oslovit vice
zakaznik(. Problém miZe byt jak na webu, v 3patné zvolené komunikaci, nebo
v néfem UpIné jiném.

Zhodnotime va3 aktuaini stav a vymyslime nejlepsi feSeni pravé pro vasi
firmu.

Nezdvazné nam napiste.

Branad.com Onas Kontakt

© Copyright 2021
Onés 733306 428
Nage sluzby

info@branad.com
Nate hodnoty Hlinicka 165/15, Praha 6, 158 00

Obrazek 12 - Podstranka sluzeb, Zdroj: [9]
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13.3 Stranka o firmé

B

Uvod Sluzby O nés Kontakt
Branad

Branad

Nase mise NaSe vize Nase hodnoty

Nasi misi je pomahat firmam k dosazeni jejich Nasim cilem je zaujimat misto mezi nejvétsimi Zakladame si na budovani téch nejlepsich
cilis a prosperité. Chceme v Ceské republice marketingovymi spole¢nostmi v zemi a vztahii s nasimi klienty. Proto jsme k vam vzdy
obecné zlepsit komunikaci spoleénosti a diouhodobé mit status jako divéryhodna firma,  naprosto transparentni a nemame pot7ebu
dokazat, 2e budovani vztahii se zkazniky a ktera mé klienty na prvnim misté prikraslovat fakta.

investice do marketingu ma smysl. Nasi praci délsme poctivé a vidy se snatime

doséhnout toho nejlepsiho fesen pravé pro

vés,

Pojd’me se pobavit o vasem byznysu

Nebojte se nam nezévazné napsat

Branad.com Onds Kontakt
© Copyright 2021
Onas 733306428
Nase sluzby
info@branad.com

Nage hodnoty Hiinicka 165/15, Praha 6, 158 00

Obrazek 13 - Podstranka o firmé, Zdroj: [9]
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13.4 Stranka kontaktu

B)

Branad

Kontakt

Branad.com
© Copyright 2021

Obrazek 14 - Podstranka kontaktii, Zdroj: [9]

Uvod

Napiste ndm

Jméno a prijmeni *

Onés Kontakt

Spole¢nost

Telefon *

Vase 2préva *

ODESLAT

Onés

Onas
Nase sluzby

Nase hodnoty

Kontakt

733306428

info@branad.com
Hlinicka 165/15, Praha 6, 158 00
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14 Socialni sité

Soucasti prezentace na internetu jsou bezpochyby i socialni sité. Pro firmu Branad byly

zalozeny profily na tiech socialnich sitich.

14.1 Facebook

Facebook je sit’ s nejvétsim poctem uzivatelii. V dnesni dobé€ jiz neni tak popularni mezi
mladsi generaci, kde dlouhodob¢ panuje sestupny trend. OvSem mezi star§i generaci ma stale
velmi silné postaveni a propagovat na ném sluzby urcené této generaci se urcité vyplati.

E-mail nebo telefon

facebook

B:] VY)DETE ZE
- STINU l{ONKURENCE
Branad
@BranadCZ
Hlavni stranka
Hodnoceni
Fotky W Tosemilibi M Sdilet  # Navrhnoutupravy | - Kontakiujte nas @ Posiat zpravu
Informace
Komunita Branad )
Marketingova agentura

Informace Zobrazit vse

(~) Kontaktovat Branad na Messengeru
@ branad michalbrokes.cz

=3 Marketingova agentura

Obrazek 15 - Stranka firmy na siti Facebook, Zdroj: [10]
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14.2 LinkedIn

LinkedIn je profesni socialni sit’, kde mohou uZzivatelé diskutovat o svych profesnich

zajmech. Je idedlnim feSenim pro propagaci firem s modelem B2B.

m bl b

VY)DETE ZE

STINU KONKURENCE

)
Branad Branad

Marketing a reklama

O | Visit website See all employees an Linkedin

Home Recently posted videos Affiliated pages
Lorem ipsum dolor sit amet, his hinc ..
Ahout omnesque ex. Mel cateros eligendi Kambada Music 4 .
) an. Omnes ponderum consetetur te Music publisher Follow
Lifs wel, sea at partem noster iture. Mel 8,049 foliowers
eros utroque ea, Ne enim convenire
Jobs sit, per te homero animal placerat, in A
sod case accusata contentiones. Vins
Pudpla accusam accommodare e,
+More videos =
Videos = B |
=5 Sranac’
Ads 5 recently posted jobs
§ Losem, explore jobs at Kambada Studio
Larem ipsum dolor amet... 5| Leremipsum dolor amet... that match your skills.
Branzd Landon, Uniled Kingdom Hranad London, Uited Kingdam =
Sea jobs

+3 more jobis

Obrazek 16 - Mockup firmy na siti Linkedin, Zdroj: viastni

14.3 Youtube

Pro umistovani videoobsahu na internet neni lepSi moznost, nez prostiednictvim sité

Youtube. Kanal pro firmu Branad byl vytvofen za G¢elem nahrani propagacniho videa.
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15 Propagacni video

V ramci projektu bylo vytvoreno také triceti sekundové video, které je mozné pouzit
k propagaci firmy na socialnich sitich, pfipadné jiném médiu.

Celé video bylo vytvofeno v programu Adobe After Effects a jedna se o takzvané
»Kinetic typography* video s prvky klasické animace. Tedy prevazné rychle se pohybujici text
vybizejici k akci.

Cilem bylo vytvorit uderné video, které¢ zaujme a zaroven dokaze predstavit nabizené

sluzby v kratkém case.

= > Youlube

Branad - video propagace

Obrazek 17 - Snimek videa na Youtube, Zdroj: [11]
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Teoreticka cast

16 SWOT analyza

SWOT je zkratka z anglického originalu, kde S = Strengths (Silné stranky), W =
Weaknesses (Slabé stranky), O = Opportunities (Ptilezitosti), T = Threats (Hrozby). SWOT je
tedy zkratkou pro vnitini silné a slabé stranky organizace a pftilezitosti a hrozby z vnéjsiho

prostredi organizace.[12]

Slabé stranky

Méné zkusenosti nez konkurence
Mensi nabidka sluzeb

Mensi divéryhodnost

Tabulka 1 - SWOT analyza Branad
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17 Konkuren¢ni firmy

17.1 eBRANA s.r.o.

Firma eBRANA je na trhu od roku 2003. M4 velmi $irokou nabidku sluzeb zamétenou
na online marketing a tvorbu webti. Mimo jiné nabizi také fadu Skoleni a konzultaci. Spolecnost
se muze chlubit fadou certifikaci a ocenéni, které za dobu plisobeni nasbirala. Jeji silnou
strankou je nepochybn¢ dlouholetd zkusenost v oboru a spousta kvalifikovanych zaméstnancti.

V prostiedi online marketingu se jedna o silného hrace.

17.2 DF MARKETING, s.r.o.
DF MARKETING je pomémé mlada spolecnost, zalozena roku 2017. Kromé

marketingu nabizeji také naptiklad profesionalni tvorbu videi a fotografovani. Nema sice tak
rozsahlou nabidku sluzeb jako eBRANA, zato se odliguji piistupem. Ke svym klientim jezdi

pravidelné nékolikrat do mésice a nékdy i na celodenni jednani.
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18 Srovnani webové prezentace konkurenc¢nich
firem

K hodnoceni webovych prezentaci byl pouzit nastroj Pingdom a subjektivni nézor.

Showing last 7 days

Branad

Europe 450 ms
Dfmarketh Europe 828 ms 74 e
Ebrana Europe 2155 67

Obrazek 18 - Vysledky méreni na strance Pingdom, Zdroj: [13]

18.1 Web DF MARKETING

Jedna se o pomérné jednoduchou prezentaci k predstaveni nabizenych sluzeb a osloveni
zakazniki. Uvodni strance dominuje firemni video prezentujici zaméstnance pii praci. Na prvni

pohled nemusi byt jasné, ¢im se firma zabyva. Jedinym voditkem je samotné logo.

marketing Uvod  Sluibyv  Reference Blog Kariéra Pomahame Onds  Kontakt

Jedinecny pristup

ktery vas prekvapi a nadchne

Az 80 % odpracovaného casu
travime u nasich zakazniki.

Obrazek 19 - Uvodni stranka DF MARKETING, Zdroj: [14]

Uzivatel musi sjet nize, aby se dozvéd¢l, co firma nabizi. Zaroven se na tvodi strance nenachazi

zadné vyrazné tlacitko vybizejici k jednoznacné akci ze strany uzivatele.
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Web takeé trpi drobnymi grafickymi problémy. Pti kliknuti na sekcei ,,ndzory klientd* na

uvodni strance se nadpis nep&kné preskrtne.

Nizorv klient

na nasi praci /’
1 1
¥ i

Ivana Houfkova

Obrazek 20 - Uvodni stranka DF MARKETING, Zdroj: [14]

Zvlastné taky ptsobi hlavni menu. Pti kliknuti na podmenu ,,Sluzby* nabidka ptisobi,

jako by uzivatel misto toho kliknul na odkaz ,,Reference®.

marketing Uvod Sluzby ~ Reference Blog Kariéra Pomahame Onas Kontakt

Online marketing Obchod Multimedia
Obrazek 21 - Uvodni stranka DF MARKETING, Zdroj: [14]

Mensi rozsah webu ovSem pozitivné piisobi na jeho optimalizci a dobu vykresleni. Cely
web se nacte pod jednu sekundu a celkova velikost stranky je lehce ptes jeden megabyte, coz

odpovida velice dobré optimalizovanému webu.

K,_aSt 7 days (27 Fek?—OG Mar) Test interval: 30 min / Testing from: Europe  Edit check
Performance grade Load time Page size Requests
7410 830us 1.05u8 79
+35ms (4.4%) e

Obrazek 22 - Vysledky méreni na strance Pingdom, Zdroj: [13]
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18.2 Web eBRANA

Firma ma velice robustni web, ktery odpovida Siroké nabidce sluzeb. Na prvni pohled
je ziejmé, ¢im se eBRANA zabyva a stejné dobie vybizi k akci. Web je velice piechledny a jen

tezko se na ném hledaji nedostatky.

+420 460,000 270 podpora@ebrana.cz

@' ANA COPOTREBUJETE? v SLUZBY~  REFERENCE ONAS~  BLOG  KONTAKT Kariéra &

ZaslouzZite si
unikatni web

Podohné jako holding

CZECHOSLOVAK GROUP.
TRADICE jc b

Radek Hudec

KONZUL

Y DBORNY ANT

Chei Chei Chei el
riist pomoci vytvorit zlepsit nabor vytvorit 7
online marketingu profesionalni web zaméstnanci skvély e-shop @

Zobrazit vice Zobrazit vice Zobrazit vice Zobrazit vice

Obrazek 23 - Uvodni stranka eBRANA, Zdroj [15]

Nevyhodou rozsahlého webu je ptirozené delsi doba vykresleni. Cas pies dvé sekundy
je oproti konkurenci o dost delsi, ovSem stale se jedna o slusny vysledek s ptihlédnutim i na

pokrocilé animace na uvodni strance.

Last7 days (27 Feb-06 Mar) Test interval: 30 min / Testing from: Europe  Edit check
Compared to previous period (20 Feb-27 Feb)
Performance grade Load time Page size Requests
) 67 100 2.15s 6.7 3w 137
No change +45ms (2.13%) +40.39KB (0.59%) No change

Obrazek 24 - Vysledky méreni na strance Pingdom, Zdroj: [13]
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19 Zavér

Cilem projektu bylo vytvofit kompletni grafické portoflio firmy, pro prezentaci na
internetu a v redlném svéte s marketingovym piesahem. Vzniklo tedy firemni logo, graficky
manual, vizitky, desky, hlavickovy papir, firemni obalka, hlavickovy papir, propiska a polep
auta. Dale byl vytvofen funk¢ni responzivni web, profily na socidlnich sitich a nad ramec zadani
také ptilminutové propagacni video. Pro firmu byla vypracovana SWOT analyza a zhodnotila
se konkurence na trhu. Pokud by se jednalo o skute¢nou zacinajici firmu, byla by skvéle

pfipravena na prezentaci svych sluzeb a zapas s konkurenci o misto na trhu.
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A/ Znacka Branad
A/01 Popis a konstrukce

Logotyp Branad je tvofen ze dvou €4sti. Prvni €ast je samotny nazev
Branad, druha ¢ast je symbol v podobé samotného pismene ,B”,
které je ¢asteCné ohraniceno Ctvercem se zaoblenymi rohy stejné
barvy s ,ufizlym* levym, dolnim rohem.

B
Branad

Stred

ZIatyfez\
Branad

2020 / Graficky manual Branad



A/02 Barevnost

Pro Ucely tisku se pouZivd barevnd hodnota v prostoru CMYK.
Pro Ucely zobrazeni na obrazovce se pouZivad barevnd hodnota v
prostoru RGB.

Branad

CMYK:70/15/0/0
RGB: 54 [ 169 [ 225
HEX: 36A9E1

CMYK:0/0/0/90
RGB: 60 / 60 / 59
HEX: 3C3C3B




A/03 Ochrannd zéna a umisténi

Ochrannou zénou logotypu se rozumi okolni prostor, kam nelze
umistovat texty a grafické prvky.

Ochrannd zéna také vyjadruje minimalni vzdalenost logotypu od
konce strany nebo podkladu.

Branad

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tinci

Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor
amet, consectetuer sit amet, consecte-
adipiscing elit, sed tuer adipiscing elit,
diam nonummy nibh B sed diam nonu-
euismod tincidunt ut mmy nibh euismod
laoreet dolore magna tincidunt ut laoreet
aliquam erat volutpat. Branad doloremagna
Ut wisi enim ad minim aliquam erat volut-
veniamqguis pat. Ut wisi enim

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tinci



A/04 Povolené varianty uZiti znacky

Logotyp musi byt citelny a rozpoznatelny pfi jakékoli povolené
aplikaci. Aplikace logotypu na barevné pozadi se Fidi pravidly pro
zachovani dostatecného kontrastu pozadi s logotypem.

B
Branad Branad

B

Bran.




A/05 PouZiti na materialech

Logotyp lze pouZzit na rliznych materialech, pfi zachovani dostatecné
Citelnosti a kontrastu.




A/06 Nepovolené zplsoby uZiti

Nasledujici priklady demonstruji, jak se logo nesmi pouZivat. Logo
nesmi byt deformovéno, otédceno, pfebarvovano. Nesmi byt pouZito
jiné pismo



B/ Pismo
B/01 Pismo v logotypu

Primarnim pismem je font Pridi, ktery je pouZit v logotypu Branad.

Pridi Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo sequat.

Pridi Light

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

Pridi Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lao-
reet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo sequat.



B/02 Abeceda

Sekndarni pismem je Noto Sans. Pismo je uréeno predevsim pro
pisemnou komunikaci.

Noto Sans Reqular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo sequat.

Noto Sans Italic

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Noto Sans Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex.



